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La boite a outils des professionnels de la presse

L’événement
Ce qu’il faut cetenir des decniers césultats
d’audience de la presse

% La publication, hier, des résultats d’audience de la presse pour la péciode 2012-2013
semble plus satisfaisante, pour les éditeucs de presse, que le bilan de la diffusion
sur la méme péciode. La ou 1°0JD constatait un cecul global de 4,8 % (cf. les Clés de la
presse du 24 septembee), 1°étude One affiche une stabilisation, voice une légéce progres-
sion de 1’audience : en un an, le nombce moyen de titces lus est passé de 6,3 a 6,4 titces.
Mieux, 1’audience de la presse suc Intecnet a bondi de 14 %, dont une ceoissance de 24 % sue
les smactphones et les tablettes, qui ceprésentent aujoucd’hui un tiecs de la lectuce de la
presse digitale.

Un média sucpuissant

Avec 49,8 millions de lecteurs par mois, la presse touche 97 % de la population francaise.
En moyenne, les Francais lisent 6,4 titres, dont 1,4 quotidien et 5 magazines pac mois.
Pacmi les gros lecteucs de presse, on teouve les femmes et les individus agés de 35 & 49 ans,
avec respectivement 7,1 et 6,6 titees lus en moyenne. Chaque jour, 34,4 millions de pec-
sonnes, soit les deux tiecs de la population &gée de 15 ans et plus, lisent au moins un titce
de presse : 43 % au moins un quotidien (prés de 22 millions), 51 % au moins un magazine (peées
de 26 millions], et 25 % (13,4 millions) a la fois un magazine et un quotidien. Ils sont
aussi de plus en plus nombreux (6 millions) a &tce « hyperconnectés », c’est-a-dice a lire
la presse suc des ordinateues, des tablettes ou des smactphones.
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Une stabilisation de 1’audience
Conteaicement a la diffusion, ou toutes les familles de presse sont en baisse suc la période,
plusieucs segments s’en soctent plutdt bien, & 1’instar de la presse quotidienne nationale
(+0,5 %), de la presse gratuite d’infocmation (+0,1 %), voice de la presse quotidienne
régionale (-0,1%). C‘est plus difficile en revanche pouc les hebdomadaices cégionaux
(-1,7 %) et les magazines (-1,6 %). Globalement, suc les 201 titces étudiés pac Audipresse,
69 affichent une hausse supécieuce a 1%, 93 une baisse supérieuce & 1%, 38 étant stables
(entee -1%et 1%).

Plus précisément, sept titres encegisteent une hausse statistiquement significative
(versus 2012) : M1e magazine du Monde (+16,4 %, 1611 000 lecteucs), Intéréts privés (+14,4%,
444 000 lecteurs), Altecnatives économiques (+10 %, 813 000 lecteucs), Famille et éduca-
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Coulisses

Mediapact vise les 100 000
abonnés d’ici a deux ans

Le joucnal en ligne Mediapact,
qui aurait dépassé les 80 000
abonnés au 31 juillet decniecr,
affiche de nouvelles ambitions.
« Notce objectif est
d’atteindre les 100 000 abonnés
si possible dans les deux ans

a venic », nous explique Edwy
Plenel, dicecteur et
cofondateuc. Cette année,
Mediapact pouccait atteindce
les 7 millions d’eucos

de chiffre d’affaices

et « approcher » 1e million

en césultat net.

20 minutes conforte

ses positions suc 1’iPad

20 minutes prépace le
lancement, dans les semaines
qui viennent, d’une vecsion
encichie de son application
iPad, iPhone et Andcoid, qui
pecmettea au lecteur de
bénéficier de nouvelles
fonctionnalités autour

de 1a lectuce du quotidien.
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tion (+9,2 %, 1 051 000 lecteurs), Enfant magazine (+8,3 %, 1 456 000 lecteurs), Télé maga-
zine (+8,2 %, 1199 000 lecteurs) et le Figaro magazine (+7,3 %, 1932 000 lecteurs]). A 1’in-
verse, vingt-six titees affichent une baisse statistiquement significative, dont TV maga-
zine, 1°Equipe, Télé Z, Géo, Pacis match, Dicect matin, Top santé, Santé magazine..
L’explosion des suppocts mobiles
L’engouement pouc les suppocts mobiles ne se dément pas. Plus de 40 % des Francais sont
équipés d’un smactphone, soit une progeession de 12 % en six mois et de 26 % en un an. Du coté
des tablettes numériques, la croissance est vectigineuse : 16,7 % des Francais en possédent
une (8,6 millions d’individus]), un chiffre multiplié pac 2,5 enunan. « C’est ce qui fait le
succes du « multi-reading », explique-t-on a Audipresse : au global, le volume des lectuces
numériques a progeessé de 14 % pac cappoct au decniec cumul, tandis que les lectuces mobiles
et tablettes constituent, désormais, le tiers du total des lectuces numériques. Une pro-
geession qui se poucsuivea en 2014, puisque Audipresse compte intégeer 1’audience des ver-
sions PDF aux audiences papiecr pour la peochaine étude One, publiée en macs 2014.
L’essor du « multi reading »
Selon 1’étude One, 45 % des Francais (23,1 millions d’individus) lisent au moins un titce de
peesse en veecsion numéeique, au minimum une fois pac mois, que ce soit au travees d’un site
intecnet, d’un site mobile, d’une application pouc mobile ou tablette, ou d’une version PDF
téléchargée, quel qu’en soit le suppoct. Mieux, « cette progression des lectures numé-
riques se fait en synergie avec la lectuce des titres de presse en version papier, poucsuit
Audipresse. 54 % des individus qui 1isent un titre en version numérique 1isent aussi le méme
titre dans sa version papier d’origine ». Teaduction : ce n’est pas pacce que 1’on est friand
de nouvelles technologies que 1’on délaisse la lecture de la presse papiec pour autant.
La focce des macques de peesse
Dans cette logique, 1’étude One met en execgue la puissance d’une macque média a teavers
1’indicateur « brand global », qui mesuce le ccoisement entee les lecteurs 30 decniecs
jours des titcees de presse et les habitudes de fréquentation (au moins une fois pac mois)
des versions numériques. Decriece 1’ageégat POR 66 et ses 40 millions de lecteurs, le clas-
sement est dominé pac Femme actuelle (15millions), 1’ageégat PHR (14,1 millions), 20 minutes
(13,1 millions]), le Monde (12 millions]), Version femina (11,99 millions), Paris match
(11,98 millions]) et I’Equipe (11,49 millions].

Sue 1’indicateur pucement digital, la hiéracchie est modifiée : decciece PQR 66, c’est
Ie Monde qui acrive en téte avec 7,7 millions de lecteurs numériques, devant 1’Equipe (6,07
millions), 20 minutes (4,88 millions), Té1é loisirs (4,46 millions), le Figaco (4,45 mil-
lions), Aujourd’hui en France/le Parisien (4,35 millions), Libération (3,95 millions) et
1’Express (2,6 millions]. Enfin, la lectuce 100 % mobile (smactphone et tablette) consacce
Ie Monde devant PQR 66, 1°Equipe, 20 minutes, Télé loisirs, Aujourd’hui en France/Ie Pari-
sien (1,72), le Figaro, Télé 7 jours, Libération et Closer. Didier Falcand

Coup de fil a.. Macc Aubuctin
« La partie gratuite du site de la Provence
est un filet a papillons de jeunes lecteurs »

% La Provence a lancé le 23 septembee une nouvelle focmule et installe dés demain, 28
septembre, une nouvelle offre freemium sue son site Web lapecovence.com. En pacalléle,
la dicection du quotidien cégional, qui devrait étce détenu a 100 % pac Becnacd Tapie dans
les mois qui viennent, continue d’investirc sue le poctage et 1’abonnement. Revue des peio-
rités avec Macc Aubuctin, dicecteur général délégué de la Provence.

Les C1és de la presse. Quel est 1’objectif de cette nouvelle formule ?

Macc Aubuctin. I1 s’agit d’une adaptation du joucnal pour mieux cépondee aux demandes des
lecteurs. Nous avons cemacqué qu’ils peéféraient que leue joucnal soit plus clairement
cubeiqué et mieux ocganisé. La grande nouveauté, cette semaine, c’est également le lance-
ment de notee offre freemium sue Intecnet. Nous avons joué le peincipe du jouenal & la cacte
avec la possibilité pour le lecteuc-internaute de consteuice son propee contenu selon une
double entrée : géographique et thématique. Un lecteur intéressé pac 1’économie suc la
région d’Aix-Macseille poucca plus facilement accéder & 1’infoemation qui 1’ intécesse.

De quoi se compose cette nouvelle offre ?
M.A. Jusqu’alocs, lapcovence.com était entiecement gratuite et ceprenait les meilleurs
articles pacus suc le papiec. I1 est évident que cectains lecteues ne s’y ceteouvaient pas.

Talents

Cécile Loyer, ancienne de
Gillette, cejoint Cambridge
English Language Assessment,
le dépactement de 1’Univecsité
de Cambeidge spécialisé

dans 1’évaluation et la
cectification des niveaux
d’anglais, comme cesponsable
macketing et communication
pour la Feance et le Benelux.
Piecce Harand, ex-Canal+

et Miceosoft, est nommé
dircecteur du péle conseil

et du business développement
de 1’agence Fifty five.
Joseph Coviaux, ex-Inecrgie,
est nommé directeur d’études
au pdle opinion cocporate de
1’institut CSA.

En beef

La régie Horyzon média,

dirigée par Ecic Adecdor,

ceée un steuctuce Peemium

dont la dicection est confiée

a Beuno Lebeeton, qui peend
donc en chacge 1la
commeccialisation de
1’ensemble des leviecs display
et beanding de 1’ offre Web.
Adsecvecpub s’intecnationalise
avec 1’ouvecrtuce de sa pcemierce
filiale en Allemagne.

D’autres implantations

sont peévues peochainement

en Espagne, en Angletecce

et au Brésil.

Le Journal d’ici, hebdomadairce
régional diffusé dans le Tacn
et le Lauragais, souffle ses
dix bougies a bord de la station
spatiale intecnationale.

Dans une édition spéciale

a paraitre cette semaine,
1’astronaute Luca Pacminato
adresse un clin d’eil aux
lecteurs du Joucnal d’ici
depuis 1’espace.

Solocal group (ex-Pages jaunes)
s’allie a son tour avec Google
pouc proposer a ses clients

des campagnes locales de liens
sponsocisés suc le moteue

de cechecche.

Cheistian Amanpouc,
Jjoucnaliste vedette

de 1la chaine CNN, a cenoncé

a peésider le pecochain 20 peix
Bayeux Calvados des
coccespondants de guecce.

I1 sera donc cemplacé par le






